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Gegriindet von engagierten Personen mit dem Wunsch
nach mehr Gerechtigkeit im Welthandel, blicken diese Non-
Profit-Organisationen auf jahrzehntelange Beziehungen zu
kleinbauerlichen Gemeinschaften zurlck. Sie zahlen nicht
nur fair, sondern oft zusatzlich Qualitatszuschlage, beraten
im Anbau und unterstitzen beispielsweise in Notlagen.

;? Neben Kaffee bieten sie ein groBes Sortiment anderer fair
i gehandelter Produkte an und konnen sich dank ihrer GroBe
+ auch politisch z. B. fur faire Welthandelsstrukturen einset-

zen und Bildungsarbeit betreiben.

erste gerostete
Kaffeesorten

. Der Begriff ,fair"ist nicht rechtlich geschiitzt. Wahrend hinter ,bio"
" bestimmte Richtlinien stehen, darf jeder Produzent seinen Kaffee als
fair" bezeichnen. Deshalb lohnt sich ein Blick auf die verschiedenen

Handelsformen und Siegel fur fairen Kaffee.

" GEPA (WUPPERTAL)
&m * 1975 von kirchlichen Initiati-
©, %\ vengegrundet, heute groBter
Y europaischer Importeur fair
- gehandelter Produkte. Grun-
dungsmitglied der World Fair
Trade Organisation. Eigenes
i Siegel Fair +'mit strengeren
Kriterien als etwa das ,Fairtra-

Beratung + Nothilfe

P | de'-Siegel. www.gepa.de
! USW.
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- o Bekannt gemacht haben diesen Begriff kleine, hippe 5 E;NS'RtDSIi;'\;LM E(’j\l)
’ é\ 4 Py ‘,‘ Rostereien, die eine direkte Beziehung zu Kaffeefar- E OL SE';A . zZu dEH;:EU'FO-
‘ < N ot - mern in Anbaulandern aufgebaut haben. Oft zahlen paischen Plonieren : er Fairtra-
&Y . . LA sie ihnen hhere Preise als andere Handler und for- N = de-Bewegung. Arbeitet heute
j’ e/ LY r”(f 4 5 . dern Bildungs- oder Sozialprojekte - tberprift wird W _,\ § mit etwa 140 Handelspartnern
i E\ f; gL g das aber nicht. Als Konsumentin muss ich darauf ver- zusammen.
- \S -\ & / trauen, was auf ihrer Webseite steht. Preise, Engage- Q ‘o ‘ www.el-puente.de
l 4% 2 . i ment und Bedingungen der Betriebe variieren stark. F =
. : v o, % Da hilft nur, sich genauer tiber die konkrete Rosterei + WELTPARTNER
L S ":/’ zu informieren wie etwa Coffee Circle, Moema, Mehr- { ¥ (RAVENSBURG)
- wert-Kaffee, Elephantbeans oder Quijote-Kaffee. evtl_.Aweiter.e Unter g Seit Giber 40 Jahren und in
/ ot stlitzung je nach . 4 tiber 40 Landern in Form von
Anbieter e langfristig angelegten Part-
THE PLEDGE , nerschaften aktiv.
Die Initiative ,The Pledge” versucht, den direkten Han- www.weltpartner.de
del transparenter zu machen. Die Handler mussen bei- g
spielsweise offenlegen, wie viel im Anbauland fur den CONTlGO (GOTTNGEN)
Rohkaffee gezahlt wurde, Damit geht die Transparenz Als Betrmberorgémsanon fo
einen Schritt weiter. Wie viel die Pfliickerin verdient atglitive Wel.tladen gegrin-
und welche Zwischenhandlerinnen mitverdient haben, FAIRTRADE det. M|ttler\{ve|le o)
wird aber auch hier nicht klar. Handelsbeziehungen zu tiber
FAIRTRADE-SIEGEL 6 50 Produzentengruppen.
JFairtrade Internationalentwickelt Standards fir faire Produkte, die - www.contigo.de
etwa Mindestpreise, Sozialpramien und Existenzlohne garantieren. “ig s
Anhand dieser Richtlinien zertifizieren nationale Organisationen wie VNI s s
= TransFair"in Deutschland und ,Max Havelaar"in der Schweiz diese
WO GEROSTET? Produkte. Zertifiziert werden nur Kleinerzeuger. GroBplantagen wie
Auch wenn faire Preise gezahlt werden, wird die der groBen Kaffeefirmen kénnen nicht teilnehmen. Kritisch wird
FAIR = BIO? mit Rohkaffee weniger verdignt als'mit ROs- bewertet, dass Erzeuger fir die Lizenz zahlen missen. AuBerdem
. tung und Verpackung. Geschieht beides auch kann man hinterfragen, ob faire Produkte im Discounter glaubwiir- RAINFOREST
Faire Produkte sind nicht agtomatlsch im Ursprungsland, ist der Ertrag dreimal hoher dig sind. Andererseits hat das verlassliche Siegel den fairen Handel ALLIANCE UND UTZ
bio. Die meisten-fairen Anblet?r achten (z.B. Bio Café Aprolma aus Honduras von GEPA). ins Bewusstsein einer groBen Offentlichkeit gebracht und ist damit Die beiden Zertifizierungs-Orga-
afer i Bcoglch P U mindestens eine gute Einstiegshilfe. nisationen sind fusioniert. Kritiker

sichergehen will, kauft Produkte, die auch

ein Bio-Siegel tragen. bezweifeln, ob sie von der Industrie

unabhangig genug sind. Die Stan-
dards sind niedriger angesetzt als
bei anderen Siegeln.
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